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Warunki techniczne wykonania ustugi plakatowania:
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Niniejsze warunki techniczne obowigzujg od 1 czerwca 2019 roku.

Plakaty powinny by¢ dostarczone przez Klienta do Zaktadu Realizacji Ustug WAREXPO z 0.0. przy ul. Lirowej
42, 02-387 w Warszawie na co najmniej cztery dni robocze przed planowanym poczatkiem ekspozycji
w Warszawie oraz na co najmniej dziesie¢ dni roboczych w przypadku ekspozycji w innych miastach na te-
rytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Wraz z plakatami Klient winien dostarczy¢ informacje dotyczaca uktadu
plakatéw na nosniku.

W przypadku, gdy WAREXPO sp. z 0.0. drukuje plakaty na zlecenie Klienta, Klient dostarcza projekt graficzny
zgodny ze specyfikacja przygotowania materiatéw nie pdzniej niz na pie¢ dni roboczych przed planowana
ekspozycja.

Wyklejania plakatéw w miejscach wskazanych w umowie lub zleceniu dokonuje WAREXPO sp. z 0.0. w ciaggu
dwdch dni roboczych od uméwionej daty rozpoczecia ekspozycji plakatow. Demontazu plakatoéw rowniez
dokonuje WAREXPO, w ostatnim dniu ich ekspozycji.

Zlecenie ekspozycji plakatow realizowane jest na podstawie druku zlecenia oraz informacji dotyczacej ukta-
du plakatéw na stupie, ktdre sg zatgcznikami do umowy z Klientem oraz po ztozeniu odpowiednich doku-
mentow rejestrowych (ew. petnomocnictw) Zleceniodawcy lub na podstawie umowy zawieranej w formie
pisemne;j.

W przypadku realizacji uméw dtugoterminowych poszczegdlne ekspozycje wyklejane sg rowniez na podsta-
wie zlecen powotujacych sie na umowe.

W przypadku, gdy tre$¢ zleconych do wyklejenia plakatéw bedzie niezgodna z prawem lub dobrymi obycza-
jami, badz tez z innych przyczyn nie bedzie mozliwe wyklejenie plakatéw danej tresci WAREXPO sp. z 0.0.
moze odmowié wyklejenia takich plakatow.

Formaty eksponowanych plakatéw na no$nikach WAREXPO sp. z 0.0. muszg by¢ zgodne z informacjami
zawartymi w oficjalnych cenniku WAREXPO sp. z 0.0.

WAREXPO sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za zaklejenie, uszkodzenie badz zniszczenie plakatow
prze osoby trzecie.

WAREXPO sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos$¢ wyklejonych plakatéw na stupach Traffic, ktérych
gramatura papieru blueback jest nizsza od 115 g/m2 oraz wyzsza od 140 g/m2 oraz plakatéw umieszczanych
na stupach podswietlanych, ktérych gramatura papieru citylight jest inna niz 170 g/m2.

WAREXPO sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenie plakatow wynikajace z nie-
korzystnych warunkéw pogodowych.

Zgtoszenia reklamacyjne winny by¢ zgtaszane na pismie najpdzniej do trzeciego dnia ekspozycji. Rozpatrze-
nie reklamacji wymaga uprzedniej wizji lokalnej przedstawicieli WAREXPO sp. z 0.0. oraz Klienta, z ktorej
sporzadzony musi zostac protokdt oraz dokumentacja zdjeciowa, ktére to dokumenty stanowia podstawe
do rozpatrzenia reklamacji.
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Dokonujac zlecenia ekspozycji plakatow, Klient oswiadcza, iz posiada wszelkie prawaautorskie oraz prawa
wtasnosci przemystowej do znakdw towarowych i logotypdw potrzebnych do zamieszczenia plakatéw oraz,
ze tre$c i forma plakatu nie naruszajgpraw osob trzecich. W przypadku dochodzenia od WAREXPO z o.0.
naprawienia szkody lub innych roszczen przez osobe trzecia, Klient zobowiazuje sie do wstapienia w sprawe
w miejsce WAREXPO sp. z 0.0. i zobowiazuje sie zwrdci¢ WAREXPO sp. z 0.0. wszelkie koszty poniesione przez
WAREXPO sp. z 0.0. zwigzane z zaistniata sytuacja.

Klient wyraza bezwarunkowa zgode na rozpowszechnianie i wykorzystywanie przezWAREXPO z o.0. dostar-
czonych przez niego materiatéw w ramach kampanii reklamowych i promocyjnych na terenie catego swiata,
w Srodkach masowego przekazu, niezaleznie od formy, zakresu i czasu trwania poszczegélnych kampanii,
na nastepujacych polach eksploataciji:

utrwalenie i zwielokrotnienie technikami poligraficznymi, reprograficznymi, informatycznymi, fotograficz-
nymi, cyfrowymi, w tym wprowadzenie do pamieci komputera;

wprowadzenie do obrotu we wszelkich sSrodkach przekazu, wtacznie z zagraniczng prenumerata czasopism,
uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

dowolnych modyfikacji zdje¢ przy zachowaniu ich proporcji i artystycznego przekazu;
wprowadzanie do internetu we wszelkich znanych obecnie formach;

publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne ich udostepnianie.

Pola eksploatacji okreslone powyzej bedg interpretowane z uwzglednieniem charakteru prowadzonej przez
WAREXPO sp. z 0.0. dziatalno$ci gospodarcze;j.



