GWAREXPO

KATALOG REKLAM NIEPOZADANYCH WAREXPO SP. Z 0.0.

§1.

§2.

Na wiatach ogtoszeniowo - reklamowych oraz ekranach LCD w Tramwajach Warszawskich sp. z 0.0.

Warexpo jest uprawnione do odmowy umieszczenia reklam, ktére:

1) sa przesycone erotyzmem lub zawieraja elementy o tresci pornograficznej,

2) naktaniaja do nienawisci czy przemocy w stosunku do jakiejkolwiek organizacji, osoby lub grupy oséb,

3) zawieraja tresci dyskryminujace, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne, ptec,
preferencje seksualne czy narodowosc,
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deprecjonuja publiczny transport zbiorowy,

Ul

deprecjonujg m.st. Warszawa lub jego organy,

D

celowo wprowadzajag odbiorce w btad,

—

promuja produkty alkoholowe, tym piwo lub promuja marki producentéw alkoholu za posrednictwem
produktéw bezalkoholowych np. piwa bezalkoholowego,
8) zawierajg tresci lub wizualizacje przedstawiajgce przedmiotowe traktowanie cztowieka lub uwtaczaja
jego godnosci (np. reklamy przedstawiajgce sceny przemocy).
9) naruszaja zasady wspotzycia spotecznego oraz dobre obyczaje,
10) propaguja postawy kwestionujgce prawa zwierzat, sugerujac niechumanitarne traktowanie zwierzat
(z wyjatkiem potrzeb kampanii spotecznych),
11) zachecaja do korzystania z rzeczy i przedmiotéw mogacych stwarzac zagrozenie dla uzytkownika
lub jego otoczenia,
12) zachecaja do negatywnych zachowan lub postaw, zagrazajgcych bezpieczenstwu,
13) zachecaja do uzywania produktow tytoniowych, substancji zawierajacych nikotyne lub produktéw
imitujacych wyroby tytoniowe oraz symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu,
14) zachecaja do uczestnictwa lub organizowania gier hazardowych,
15) zachecaja do uzywania substancji psychoaktywnych, w tym dopalaczy oraz marihuany leczniczej,
16) dotycza uzywania lub reklamy broni i amunicji, materiatow wybuchowych, w tym fajerwerkow,
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19) sa sprzeczne z Kodeksem Etyki Reklamy,

)
)
)
17) zwigzane sa ze sprzedaza lekéw wydawanych na recepte,
) S sprzeczne z przepisami prawa,
)

20) wykorzystuja inna forme przekazu niz przekaz graficzny (w tym przekaz gtosowy lub sensoryczny,
chyba ze ZTM uprzednio wyrazi wprost zgode na zastosowanie innej formy przekazu).

Na No$nikach innych niz wskazane w § 1 powyzej Warexpo jest uprawnione do odmowy umieszczenia
reklam, ktore:

1) sa przesycone erotyzmem lub zawieraja elementy o tresci pornograficznej,

2) naktaniaja do nienawisci czy przemocy w stosunku do jakiejkolwiek organizacji, osoby lub grupy osob,



3) zawieraja tresci dyskryminujace, w szczegblnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne, ptec,
preferencje seksualne czy narodowosc,

4) deprecjonuja m.st. Warszawa lub jego organy,

5) celowo wprowadzaja odbiorce w btad,

6) promuja produkty alkoholowe, z wyjatkiem piwa, ktérego reklama i promocja jest dozwolona, pod
warunkiem spetnienia warunkow wskazanych w Ustawie z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowa-
niu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi;

7) zawieraja tresci lub wizualizacje przedstawiajace przedmiotowe traktowanie cztowieka lub uwtaczaja
jego godnosci (np. reklamy przedstawiajgce sceny przemocy).

8) naruszaja zasady wspotzycia spotecznego oraz dobre obyczaje,

9) propaguja postawy kwestionujace prawa zwierzat, sugerujac niehumanitarne traktowanie zwierzat
(z wyjatkiem potrzeb kampanii spotecznych),

10) zachecaja do korzystania z rzeczy i przedmiotéw mogacych stwarzac zagrozenie dla uzytkownika
lub jego otoczenia,

11) zachecaja do negatywnych zachowan lub postaw, zagrazajgcych bezpieczenstwu,

12) zachecaja do uzywania produktow tytoniowych, substancji zawierajacych nikotyne lub produktéw

imitujacych wyroby tytoniowe oraz symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu,

13) zachecaja do uczestnictwa lub organizowania gier hazardowych,

14) zachecaja do uzywania substancji psychoaktywnych, w tym dopalaczy oraz marihuany leczniczej,

15) dotycza uzywania lub reklamy broni i amunicji, materiatow wybuchowych, w tym fajerwerkow,

17
18) sa sprzeczne z Kodeksem Etyki Reklamy.

)

)

)

16) zwigzane sg ze sprzedazg lekéw wydawanych na recepte,

) Sg sprzeczne z przepisami prawa,
)





