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WARUNKI TECHNICZNE WYKONANIA UStUGI PLAKATOWANIA
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Niniejsze warunki techniczne obowiazuja od 30 lipca 2026 roku.

Plakaty na stupy reklamowe powinny by¢ dostarczone przez Klienta do magazynu WAREXPO sp. z 0.0.
przy ul. Lirowej 42, 02-387 w Warszawie, natomiast plakaty na wiaty powinny by¢ dostarczone na
adres: magazyn Stroer ul. Serwituty 38 w Warszawa 02-230 na co najmniej cztery dni robocze przed
planowanym poczatkiem ekspozycji w Warszawie. \Wraz z plakatami Klient powinien dostarczy¢
informacje nt. uktadu plakatéw na nosniku.

W przypadku gdy WAREXPO sp. z 0.0. drukuje plakaty na zlecenie Klienta Klient dostarczy projekt
graficzny zgodny ze specyfikacja przygotowania materiatdw nie podzniej niz na piec dni roboczych przed
planowana ekspozycja.

Wyklejania plakatow w miejscach wskazanych w umowie lub zleceniu dokonuje WAREXPO sp. z 0.0.

w ciggu dwdch dni roboczych od umoéwionej daty rozpoczecia ekspozycji plakatow. Demontazu plaka-
tow rowniez dokonuje WAREXPO, w ostatnim dniu ich ekspozycji.

Zlecenie ekspozycji plakatow realizowane jest na podstawie druku zlecenia oraz informacji nt. uktadu
plakatéw na nosnikach, ktére sg zatacznikami do umowy z Klientem, oraz po ztozeniu odpowiednich
dokumentow rejestrowych (ew. petnomocnictw) Zleceniodawcy lub na podstawie umowy zawieranej
w formie pisemne;j.

W przypadku realizacji umow dtugoterminowych poszczegblne ekspozycje wyklejane sa rowniez na
podstawie zlecer powotujacych sie na umowe.

W przypadku gdy tres¢ zleconych do wyklejenia plakatéw bedzie niezgodna z prawem lub dobrymi
obyczajami, bgdz tez z innych przyczyn nie bedzie mozliwe wyklejenie plakatow danej treSci WAREXPO
sp. z0.0. moze odmowic wyklejenia takich plakatow.

Formaty eksponowanych plakatéw na nosnikach WAREXPO sp. z 0.0. muszg by¢ zgodne z informacjami
zawartymi w oficjalnym cenniku WAREXPO sp. z 0.0.

WAREXPO sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za zaklejenie, uszkodzenie badz zniszczenie plakatéw
przez site wyzsza lub osoby trzecie.

WAREXPO sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos¢ wyklejonych plakatéw na stupach Traffic,
ktorych gramatura papieru blueback jest nizsza od 115 g/m2 oraz wyzsza od 140 g/m?2 oraz plakatow
umieszczanych na stupach podséwietlanych oraz wiatach, ktérych gramatura papieru citylight jestinna
niz 170 g/m2.

WAREXPO sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenie plakatow wynikajgce

z niekorzystnych warunkéw pogodowych.
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Zgtoszenia reklamacyjne winny by¢ zgtaszane na pisSmie najpdzniej do trzeciego dnia ekspozycji. Roz

patrzenie reklamacji wymaga uprzedniej wizji lokalnej przedstawicieli WAREXPO sp. z 0.0. oraz Klienta,

z ktorej sporzadzony musi zostac protokédt oraz dokumentacja zdjeciowa, ktore to dokumenty stanowig

podstawe do rozpatrzenia reklamacji.

Dokonujac zlecenia ekspozycji plakatéw, Klient oswiadcza, iz posiada wszelkie prawa autorskie oraz

prawa wtasnosci przemystowej do znakow towarowych i logotypow, potrzebne do zamieszczenia

plakatow oraz ze tres¢ i forma plakatu nie naruszajg praw oséb trzecich. W przypadku dochodzenia od

WAREXPO sp. z 0.0. naprawienia szkody lub innych roszczen przez osobe trzecia, Klient zobowiazuje

sie do wstapienia w sprawe w miejsce WAREXPO sp. z 0.0. i zobowiazuje sie zwréci¢ WAREXPO sp. z 0.0.

wszelkie koszty poniesione przez WAREXPO sp. z 0.0. zwigzane z zaistniata sytuacja.

Klient wyraza bezwarunkowg zgode na rozpowszechnianie i wykorzystywanie przez WAREXPO sp. z 0.0.

dostarczonych przez niego materiatow w ramach kampanii reklamowych i promocyjnych na terenie

catego Swiata, w Srodkach masowego przekazu, niezaleznie od formy, zakresu i czasu trwania poszcze-

gblnych kampanii, na nastepujacych polach eksploatacji:

a) utrwalenie i zwielokrotnienie technikami poligraficznymi, reprograficznymi, informatycznymi,
fotograficznymi, cyfrowymi, w tym wprowadzenie do pamieci komputera;

b) wprowadzenie do obrotu we wszelkich srodkach przekazu, wtgcznie z zagraniczna prenumerata
czasopism, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c) dowolnych modyfikacji zdjec przy zachowaniu ich proporcji i artystycznego przekazu;

d) wprowadzanie do sieci Internet we wszelkich znanych obecnie formach;

e) publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie,
a takze publiczne ich udostepnianie.

Pola eksploatacji okreslone w pkt 14 powyzej bedg interpretowane z uwzglednieniem charakteru

prowadzonej przez WAREXPO sp. z 0.0. dziatalnosci gospodarcze;.

SPECYFIKACJA PRZYGOTOWANIA MATERIAEU EMISYJNEGO TW

Plik video:

Format pliku .AVI

Pliki NIE mogg posiadac dzwieku

Rozdzielczos¢ 1280 x 610 px

24 - 25 klatek/s

Kodek - MPEG-4 (H264)

Szybkos¢ danych w kompresji 2000 Kb/s

Dtugos¢ spotu 15 sekund

Plik powinien by¢ dostepny do podgladu w Windows Media Player (od wersji 11 i wyze))

Plik statycznego obrazu:

Format pliku *.JPEG
Wielkos¢ pliku max. 1 Mb



. Wymiary 1280 x 610 px
. Rozdzielczo$¢ maksymalnie 96 dpi
. Zapis koloru w RGB

Nazewnictwo nadsytanych plikéw:
Nazwy plikbw nie moga zawierac znakow i spacji. W nazwie pliku powinna by¢ zawarta informacja: <firma,

instytucja>_<nazwa kampanii>_<data konca emisji kampanii>.avi lub .jpeg

Reklamy muszg by¢ zgodne z obowigzujgcym w dniu emisji Katalogiem Reklam Niepozadanych, opublikowa-

nym na stronie internetowej Tramwajow Warszawskich sp. z 0.0.: https://www.tw.waw.pl/reklama-na-monito-
rach-lcd/ [dostep na 21.07.2026 1.]

SPECYFIKACJA EKRANY MULTIMEDIALNE
NA STACJI METRO SWIETOKRZYSKA

Plik video:

. Format pliku .MP4

. Wielkos¢ pliku maksymalnie 200 Mb
. Wymiary:

EKRAN 1:31,680 x 2,688 m /5280 x 448 px
EKRAN 2: 22,464 x 2,688 m / 3744 x 448 px
EKRAN 3: 28,992 x 2,688 m / 4832 x 448 px

Plik statycznego obrazu:

. Format pliku *.JPEG

. Wielkos¢ pliku maksymalnie 20 Mb

. Wymiary:
EKRAN 1: 31,680 x 2,688 m / 5280 x 448 px
EKRAN 2: 22,464 x 2,688 m / 3744 x 448 px
EKRAN 3: 28,992 x 2,688 m / 4832 x 448 px

. Rozdzielczo$¢ maksymalnie 150 dpi

. Zapis koloru w RGB

Dtugosc spotu 15 sekund
Nazewnictwo nadsytanych plikow:

« Nazwy plikéw nie moga zawiera¢ znakdw i spacji. W nazwie pliku powinna by¢ zawarta informacja:
<firma, instytucja>_<nazwa kampanii>_<data konca emisji kampanii>.MP4 lub .jpeg


https://www.tw.waw.pl/reklama-na-monitorach-lcd/
https://www.tw.waw.pl/reklama-na-monitorach-lcd/

SPECYFIKACJA PRZYGOTOWANIA MATERIAtU
NA EKRANY SMART CITYLIGHT

Plik statycznego obrazu:

. Format pliku *.JPEG

. Wymiary 1080 x 1594 px

. Rozdzielczo$¢ maksymalnie 150 dpi
. Zapis koloru w RGB

Dtugos¢ spotu 10 sekund

Nazewnictwo nadsytanych plikow:

« Nazwy plikéw nie moga zawiera¢ znakéw i spacji. W nazwie pliku powinna by¢ zawarta informacja:

<firma, instytucja>_<nazwa kampanii>_<data kofAca emisji kampanii>.jpeg

SPECYFIKACJA DO DRUKU PLAKATOW
DUZY FORMAT, DRUK CYFROWY

Dla uzyskania poprawnych rezultatéw druku prac dostarczone materiaty graficzne druku powinny spetniac
nastepujace warunki:

1. Pliki w dowolnym powszechnie stosowanym formacie graficznym (preferowane formaty to TIFF, EPS,
PDF) w przestrzeni kolorystycznej CMYK bez profilu kolorystycznego.

Bitmapy do druku cyfrowego powinny byc¢ sptaszczone.

Dla druku cyfrowego kolory Pantone przeksztatcone na kolory CMYK.

Logo lub rysunki w postaci wektorowe;j.

Tekst zamieniony na krzywe.

o Uk W

Pliki w skali 1:1 lub 1:10 oraz w odpowiedniej rozdzielczosci uzaleznionej od wielkosci pracy.

(300 - 3000 dpi dla pliku w skali 1:10, lub 30 - 300 dpi dla pliku w skali 1:1). Druki o duzych rozmiarach

(bilboardy, banery) wymagaja mniejszej rozdzielczosci (30-70 dpi na wydruku), prace o mniejszych

rozmiarach, ogladane z bliska, wymagaja wiekszych rozdzielczosci (nawet 300 dpi).

7. Przewidziane spady w kolorze pracy nie mniej niz 1 cm na wydruku z kazdej strony (2 cm dla druku
dwustronnego).

8. Sktad koloru czarnego C60/M60/Y60/K100 dla druku cyfrowego, dla druku offsetowego
C60/M0/Y0/K100.

9. Plik nie moze zawiera¢ masek, kanatow alfa, ani zadnych nadrukéw ,overprint”.

10.  Pliki do wycinania krzywoliniowego w formie wykrojnika (krzywa) w formatach PDF, EPS, Al, CDR.



Dla kontroli zgodnosci koloréw niezbedne jest dostarczenie odbitki probnej z pliku - proof (proof cyfrowy,
Matchprint, Cromalin).

Prosimy o dotaczenie pogladowego pliku PDF lub JPG pracy w celu weryfikacji zawartosci plikow.

Ponadto prosimy o zwrdcenie uwagi na rozmieszczenie istotnych elementéw projektu (logo, tekst) i zachowa-
nie ,bezpiecznych” odlegtosci tych elementéw od krawedzi wydruku pracy: min 5 cm dla citylightow i podob-
nych prac a 20 - 50 cm dla bilboardéw (w zaleznosci od wielkosci bilboardu).





